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DVB-T wird abgeschaltet: Neue Kampagne fur freenet TV

ruft zum frahzeitigen Hardware-Wechsel auf

e Bundesweite Kommunikation tber TV, Radio, Print, Out-of-Home,
PoS, Mall-Videos und Online

e Rechtzeitiges Upgrade auf das neue Antennenfernsehen
DVB-T2 HD und freenet TV bringt viele Vorteile mit sich

Kéln, 21. November 2016 — ,lhr TV-Bild ist bald weg!“: Unter
freenetTV B | | |
diesem Claim startet ab sofort die crossmediale

Jahresendkampagne fir freenet TV Uber TV, Radio, Print, Out-of-Home, PoS, Mall-Videos

und Online. Ziel der deutschlandweiten Kommunikationsoffensive ist es, Uber die
Abschaltung des klassischen Antennenfernsehens DVB-T am 29. Marz 2017 zu
informieren und den Verbraucher auf die Vorteile eines frihzeitigen Kaufs von freenet TV-
fahigen Empfangsgeraten hinzuweisen. Ausgestattet mit passenden Receivern kénnen
Zuschauer schon heute neben allen DVB-T-Programmen die ersten sechs Sender in Full
HD kostenfrei empfangen. Damit ist es moglich, zum Beispiel die Qualifikationsspiele der
Nationalmannschaft fir die WM 2018 sowie Weihnachts-Blockbuster in bester Qualitat
anzuschauen. Wer rechtzeitig aufristet, vermeidet zudem Ende Marz 2017 nicht nur
einen schwarzen TV-Bildschirm, sondern auch den groRen Ansturm auf Empfangsgerate
und zu erwartende Engpéasse im Handel. Fir die Strategie und die Umsetzung der
Kampagne, die bis Mitte Januar 2017 laufen wird, beauftragte MEDIA BROADCAST,
Betreiber und Vermarkter der TV Plattform freenet TV, erneut die Hamburger Marken- und

Designagentur brandtouch® als Leadagentur.

Neue Technik fur einzigartige Fernseherlebnisse in bester Bildqualitat: Wer es verpasst, sich die
richtige Hardware fir den Empfang von freenet TV via DVB-T2 HD zu besorgen, sieht
sprichwortlich ,schwarz”. Dieses Szenario thematisiert der freenet TV Spot, der ab sofort on Air
ist. Die Botschaft ist eindeutig: ,lhr TV-Bild ist bald weg! DVB-T wird abgeschaltet: Nicht warten

und jetzt upgraden auf DVB-T2 HD, das neue Antennenfernsehen®.

Flankiert wird der TV-Spot durch eine groRangelegte Out-of-Home-Prasenz, Print- und
Onlinewerbung und einem Radiospot. Dartiber hinaus unterstitzen Mall-Videos und PoS-
MaRnahmen den Appell zum friihzeitigen Hardware-Wechsel. Denn wer sich rechtzeitig um ein

freenet TV-fahiges Empfangsgerat kimmert, ist klar im Vorteil: Die Bildqualitat ist scharfer als
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bei Kabel oder Satellit und die einfache Bedienung ermdglicht eine unkomplizierte Nutzung des
,neuen” Antenennfernsehens. Wenn am 29. Marz 2017 das jetzige DVB-T abgeschaltet wird,
startet gleichzeitig der Regelbetrieb von freenet TV, das mit allen Top-Programmen und etwa 40
internetbasierten TV-Sendern, Apps und Mediatheken eine groRe Fernsehvielfalt bietet. Nach
einer zusatzlichen dreimonatigen Gratisphase kann freenet TV ab 1. Juli 2017 fur 69 Euro pro

Jahr freigeschaltet werden.

.Mit unserer neuen Kampagne zeigen wir dem Verbraucher ganz klar den akuten
Handlungsbedarf hinsichtlich neuer Hardware fiir den Empfang von freenet TV via DVB-T2 HD
auf. Damit knupfen wir konsequent an unsere Launchkampagne an, deren Fokus auf den
Vorziigen des ,neuen’ digitalen Antennenfernsehens liegt, sagt Beate Hasenzahl, Head of
Marketing fir freenet TV bei MEDIA BROADCAST. ,Ziel der aktuellen Kampagne vor dem
groRen Weihnachtsgeschéft ist es, die Kunden zu einem frihen Kauf der entsprechenden

freenet TV Hardware zu bewegen.”
Credits: Beate Hasenzahl (Verantwortliche MEDIA BROADCAST), brandtouch® (Leadagentur
Kommunikation + Design), MillerTime production (Produktion), AHOI MUSIC, Tommy Peters

und Malte Pittner (Musik).

Zum TV-Spot: https://www.youtube.com/channel/UCXy107fAh6p00KNKHJI5UQig

Weiteres Bildmaterial finden Sie hier zum Download flir redaktionelle Zwecke.

Weitere Informationen unter www.freenet.tv

UBER MEDIA BROADCAST

MEDIA BROADCAST st Teil der freenet Group und Deutschlands groter Serviceprovider der Rundfunk- und
Medienbranche. Im Kerngeschaft projektiert, errichtet und betreibt das Unternehmen national und weltweit
multimediale Ubertragungsplattformen fiir Fernsehen und Horfunk, basierend auf modernen Sender-, Leitungs- und
Satellitennetzwerken. Der Fokus liegt dabei auf terrestrischen Sendernetzen. Hier ist das Unternehmen mit Giber 2.000
Sendern fir UKW, DAB+ und DVB-T Marktfuhrer in Deutschland. MEDIA BROADCAST betreut rund 750 nationale
und internationale Kunden: 6ffentlich-rechtliche und private Rundfunkveranstalter, TV- und Radio-Produktionsfirmen,
Kabelnetzbetreiber, Medienanstalten sowie private Unternehmen und 6ffentliche Institutionen. Das Unternehmen hat
seinen Hauptsitz in Koln und mehrere Standorte in Deutschland. Fur weitere Informationen besuchen Sie unsere
Website oder folgen Sie uns auf Twitter.
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Philip Lobbecke

Tel. +49 (0) 89 | 530 797-105
E-Mail: p.loebbecke@dot-communications.de

Die Social Media Welt von MEDIA BROADCAST und freenet TV:

nFacebook freenet TV https://www.facebook.com/freenetTV/

Youtube freenet TV https://www.youtube.com/channel/UCXy107fAh6p00KNkHI5UQIg

G Twitter MEDIA BROADCAST www.twitter.com/mediabroadcast

2 Xing MEDIA BROADCAST www.xing.com/companies/mediabroadcastgmbh
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